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wWomen in Cycling Germany ist das Netzwerk von und fir

Frauen in der Fahrradbranche.

Seit Januar 2024 setzen sich Uber 700 Expertinnen aus Wirtschaft,
Politik, Wissenschaft, Verwaltung, Sport und Zivilgesellschaft
ehrenamtlich fUr mehr Reprasentation und strukturelle Veranderung
im Fahrradsektor ein, organisiert in 8 regionalen Hubs,

8 Arbeitsgruppen und einem Beirat aus 17 Expertinnen. Getragen

wird das Netzwerk von der gemeinnutzigen Velo Stiftung gGmbH.




Unsere Arbeitsgruppen

Verwaltung Mentoring
Fachkrafte Finanzen
Kommunikation Industry Audits

Lunch Talks Studien

mit Uber 60 aktiven
Frauven.

Events

Werkstatt &
Handel

VeloA




Unsere regionalen Hubs

Hamburg Berlin

Hannover Sachsen
Rheinland MUnchen
Rhein-Main Stuttgart

mit Ober 265
Expert:innen.




Studie zu Arbeitsbedingungen in der Fahrradbranche

e Glaserne Decke in Fihrung und Gehalt: Nur 30 % der
i, Top-Management-Positionen sind weiblich besetzt, in Handel und

e Produktion sinkt der Anteil sogar auf 22-23 %. Frauen sind in

hoheren Gehaltsklassen massiv unterreprasentiert und empfinden
bei Gehalt und Aufstieg eine klare Benachteiligung.

e Ungleiche Arbeitslast im operativen Geschaft: Besonders in
Handel, Vertrieb und Produktion erleben Frauen eine unfaire
Aufgabenverteilung und eine ungleich verteilte Arbeitslast.

e Klarer Veranderungswunsch: Die Befragten fordern gleiche und
hohere Bezahlung, flexible Arbeitszeitmodelle und sichtbare
weibliche Vorbilder in Fuhrungspositionen.

Jede 10. Frau denkt Uber einen Branchenwechsel nach.
Klares Zeichen zum Umdenken in Zeiten des
Fachkréaftemangels.



https://www.velostiftung.de/wp-content/uploads/2025/07/WICG-Eurobike-2025_-Panel-Praesentation.pdf

Studie zur Wirtschaftskraft Frau

e Frauen sind unterreprasentiert im Marktumsatz: Frauen stellen
iy 51 % der Bevolkerung, ihr Anteil am Marktumsatz der

o Fahrradwirtschaft liegt aber nur bei 38 %.
udie

e Funf Zielgruppen-Cluster, zwei mit grol3em Potenzial: Die Studie
identifiziert funf Cluster im Fahrradnutzungsverhalten von Frauen.
"Safety Seeking" (motivierte Alltagsfahrerinnen, die vor allem
Sicherheitsbedenken und mangelnde Infrastruktur zurtckhalten)
und "Service Oriented" (aktive Alltagsfahrerinnen mit hohem Bedarf
an Beratung und Unterstutzung) machen zusammen knapp 50 %
aller Frauen aus und gelten als besonders aktivierbar.

Werden Frauen als Zielgruppe aktiviert, wdchst der Markt
bis 2030 um bis zu 950 Mio. €. Klare Chance fiur neve
Konzepte.



https://www.velostiftung.de/wp-content/uploads/2026/06/Studie-Wirtschaftsfaktor-Frau_Gesamtstudie23062026.pdf
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Eine neue Studie prognostiziert fiir den Fahrradmarkt eine Stagnation bis zum Jahr 2030 - und gleichzeitig

ein groBes Wachstumspotenzial in neuen Zielgruppen, allen voran in der weiblichen Kauferschaft.
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Kettenreaktion.
Mehr Frauen. Mehr Nachfrage. Mehr
Wachstum.

28. bis 29. Januar 2027 in Frankfurt




Geschichte des Women in Cycling Germany Summits
2024, Berlin: der Startschuss. Aus einer Idee wird ein Netzwerk, das
sofort Fahrt aufnimmt. 2025, Kassel: die Kette greift. Aus Aufbruch

wird Richtung, Vision und Struktur nehmen Form an, erste Hubs und
Arbeitsgruppen bringen das Netzwerk in die Flache. Seit November
hat Women in Cycling Germany mit der Geschaftsstelle bei der Velo
Stiftung gGmbH eine feste Heimat, gefordert durch das Projekt
VELOA im Rahmen des NRVP. 2026, Wiesbaden: Vollgas.
Rekordbeteiligung mit 140 Teilnehmerinnen, 3 Keynotes, 10

Masterclasses und 35 Speakerinnen, dazu die Grundung des Beirats.

2027, Frankfurt: der nachste Antritt,
mit euch als Partner.




WIiCG Summit 2027 Ablauf

Donnerstag, 28.01.2027
- Vorabend

Frauen™* & Allies

Get-together mit
Panel-Diskussion und
Networking, der
entspannte Auftakt zum
Kennenlernen.

Freitag, 29.01.2027
- Summit

Frauen* only

Ein Tag voller Keynotes,
Studienprasentation und
Masterclasses, in denen
Expertinnen die Studie
"Wirtschaftsfaktor Frau"
gemeinsam in die Praxis
Ubersetzen. Dazwischen
viel Raum zum
Netzwerken.




Sponsoringpakete im Uberblick

Bronze Silber
1.000€ 2.500 €
\ 3-5x 3-5x

Logo auf der der velostiftung.de Website v/ v
Abbildung Logowand auf dem Summit v/ v
Nennung im Summit Newsletter = 1x
Nennung auf LinkedIn - -
Summit-Tickets - 2
Logo in Programm und Ankundigungen - -
Nennung als Platin-Partner in der i ~
Pressemitteilung
Bereitstellung von Produkt in Goodie Bag fur /) v

/ Teilnehmerinnen

Gold Platin
5.000 € 10.000 €
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http://velostiftung.de

Warum lohnt es sich den Summit zu unterstitzen?

e 950 Mio. € Marktpotenzial bis 2030: Frauen stellen 51 % der Bevolkerung, aber
nur 38 % des Umsatzanteils im Fahrradmarkt. Euer Sponsoring ist der direkte
Zugang zu dieser Zielgruppe und den Expertinnen, die sie am besten verstehen.

e  Euer Beitrag wirkt direkt, nicht symbolisch: Silber finanziert Merch und
Kommunikation, Gold ermdglicht freie Tickets und eine Speakerin, Platin tragt
das Programm und das Vorabendevent. Klar zurechenbar, statt diffuses
Sponsoring.

e Diversitat zahlt sich nachweislich aus: +1,8 Prozentpunkte EBITDA-Marge mit
mindestens einer Frau im Vorstand, gegenuber +0,6 bei rein mannlich besetzten
Vorstanden (BCG 2025). Dazu Zugang zu Uber 700 Fachfrauen in einer Branche
mit Fachkraftemangel.
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Werde unser Partner ¥

Amelie Suttner
+49 179 4326439
a.suttner@velostiftung.de

Anmeldung
bis 15.
November

Spenden oder
Sponsoring?
Gerne kénnen
dazu sprechen!
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